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核心观点

营销盘量变大 前三季度品牌合作微短剧部数增加了94%，美妆行业投放占有率减少17个pp
1

  头腰部达人合作 Q3品牌合作的微短剧创作者中，百万粉丝以上的头、腰部达人占比超9成
3

关键节点投放 新品上市、大促引流，广告主选择关键节点高频投放微短剧，促进品牌增长
4

集数再缩短 8成品牌微短剧低于10集，平均集数缩短至6.4集，“6集”成为品牌共识选择
2

营销边界外延 全域媒体聚力发展微短剧，各行业领军品牌涌入、下探微短剧营销价值边界
5
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名词释义

数据说明

• 数据来源：微短剧数据来源于勾正科技，监测范围为抖音、快手上的非付费微短剧，其他数据源于公开资料搜集；

• 统计周期：微短剧的上线周期为2024年7月1日-9月30日，数据统计周期为2024年7月-9月。

• 微短剧：单集时长从几十秒到15分钟左右、有着相对明确的主题和主线、较为连续和完整的故事情节的内容；

• 品牌微短剧：指有品牌合作的微短剧，包括但不限于植入、冠名、赞助、定制等方式；

• 品牌声量：品牌合作微短剧后的影响力变化。根据统计周期内品牌合作微短剧获得的曝光量与用户点赞、收藏、转发、评

论等互动量综合计算所得；
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集数再缩短，“6集”渐成品牌共识选择

头腰部达人合作为主，关键节点投放促增长

全域媒体聚力发展，营销边界不断外延

Q3微短剧内容市场

Q3微短剧营销市场

Q3微短剧行业动态
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/01
内容市场
微短剧集数再缩短，“6集”渐成品牌共识选择
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1月 2月 3月 4月 5月 6月 7月 8月 9月

微短剧上线数量 品牌微短剧数量占比

市场大盘丨品牌微短剧占比超5成，关键节点集中上线为品牌引流

数据来源：勾正数据，微短剧上线统计周期为2024.01.01-2024.09.30；品牌微短剧：指有品牌合作的微短剧，包括但不限于植入、冠名、赞助、定制等；

53%
2024年Q1-Q3

品牌微短剧371部，占比

品牌微短剧播出数量占比

春节大促期 五一假期&618大促预热 开学季促销活动

2024年1月-9月微短剧播出情况
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内容类型丨甜宠、家庭情感、都市爱情是品牌微短剧三大“流量类型”

20.3%

14.2%

12.7%

11.8%

7.7%

甜宠

家庭情感

校园搞笑

逆袭

都市爱情

31.5%

12.3%

11.9%

9.2%

6.9%

都市爱情

甜宠

家庭情感

都市情感

职场爱情

24.5%

20.8%

9.0%

8.6%

8.6%

都市情感

都市爱情

逆袭

甜宠

家庭情感

2024年Q1-Q3品牌微短剧播放TOP5题材类型（按累计播放量）

数据来源：勾正数据，微短剧上线统计周期为2024.01.01-2024.09.30；

Q1 Q2 Q3
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内容创作丨创作集数再“缩短”，“6集”渐成品牌微短剧共识选择

Ø 8成品牌微短剧集中在10集以内，品牌微短剧平均集数从Q1的8.7集缩短至Q3的6.4集，集数进一步缩短。

24%

47% 47%

51%

38% 36%

17%
11% 9%

3%
4% 7%5%

1%

Q1 Q2 Q3

2024年Q1-Q3品牌微短剧创作集数区间分布

1-5集 6-10集 11-15集 16-20集 20集以上

数据来源：勾正数据，微短剧上线统计周期为2024.01.01-2024.09.30；品牌微短剧：指有品牌合作的微短剧，包括但不限于植入、冠名、赞助、定制等；

8.7

5.9
6.4

Q1 Q2 Q3

品牌定制微短剧单部平均集数变化

集

集

集

Q2-Q3，6集的品牌微短剧数量

占比在1/3左右
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/02
营销市场
头腰部达人合作为主，关键节点投放促进品牌增长



营销大盘丨Q3新入局品牌占比近6成，食饮、美妆、个护投放品牌多

Ø Q3共有116个品牌参与了微短剧营销，其中59%属于2024年首次参投的品牌，以华莱士、RIO、达尔肤、阿道夫等
为代表，食品饮料、美妆、个护清洁行业新入局的品牌数量排在前三。

116个品牌

59%

24年Q3新入局微
短剧的品牌数量占

比

41%

24年已投过微
短剧的品牌数

量占比

数据来源：勾正数据，微短剧上线统计周期为2024.07.01-2024.09.30；

2024年Q3微短剧合作品牌数量及入局情况
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食品饮料 美妆 个护清洁 日用百货 手机应用 药品 家电 酒类

Q3新入局微短剧品牌所属行业分布

Q3
新
入
局
微
短
剧
品
牌
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行业投放丨微短剧行业投放盘量变大，美妆占有率减少了17个pp

-17.4%

3.5%
6.1%

-1.1%
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1.1% 1.1%

-0.9% -1.5% -0.9%
1.5% 0.7% 1.1% -0.2%

3.0%

-20%

-10%

0%
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20%

美妆 个护清洁食品饮料 家电 汽车 药品 电商 手机应用 母婴 游戏 日用百货 酒类 服装鞋帽个人用品 电子3C 其他

2024年Q3投放微短剧品牌所属行业分布及变化（按品牌数量）

Q3微短剧品牌投放数量占比 环比Q2增减率

数据来源：勾正数据，微短剧上线统计周期为2024.07.01-2024.09.30；

Ø 大量品牌涌入，2024年Q1-Q3品牌投放微短剧的部数同比增长94%，营销盘量变大。Q3个护清洁、食品饮料、汽
车行业品牌投放占有率增长显著，行业竞投激烈，美妆占有率环比Q2减少了17个pp。
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品牌合作丨新品上市、大促引流，广告主关键节点高频投放促增长

数据来源：勾正数据，微短剧上线统计周期为2024.07.01-2024.09.30；

2024年Q3微短剧投放数量TOP品牌

序号 品牌 行业 Q3合作
微短剧部数 合作达人量级 题材内容特色 合作方式 投放节点

01 天猫 电商 10 100万-1000万的中腰部达人 都市、家庭情感 品牌定制剧 88天猫会员节集中投放

02 意可贴 药品 6 100万-1000万的中腰部达人 家庭情感、职场、搞笑 品牌定制剧 8、9月份集中投放

03 999 药品 6 400万以上的头肩部达人 都市情感、职场、励志 品牌定制剧 8、9月中下旬

04 学而思 教育 5 100-500万的腰部达人 家庭情感 定制+植入 9月秋季开学前后

05 抖音商城 电商 4 1000万以上的头部达人 励志、搞笑 分集植入 抖音818、七夕及各专题
活动节点投放

06 东风汽车 汽车 4 1000万以上的头部达人 励志、情感、职场 定制+植入 新车上市前预热造势

07 爱他美 母婴 4 100万-1000万的中腰部达人 家庭情感、逆袭 定制+植入 7月中下旬-8月投放集中

08 吉利汽车 汽车 4 100万-500万的腰部达人 奇幻、甜宠、家庭情感 分集植入 新车上市前预热造势
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达人合作丨品牌合作微短剧创作者中，9成是头腰部达人

3.3%

头部

肩部

腰部

尾部

2024年Q3品牌合作微短剧达人粉丝量级区间分布

序号 达人 粉丝量
（万） MCN Q3合作品

牌短剧数
Q3

合作品牌 行业类型 内容特色

01 姜十七 3733 银色大地 5 韩束、百雀羚、
OLAY、戴可思 美妆 都市爱情

02 聂小舟 416 银色大地 5 999、自然堂、东
阿阿胶等5个

个护、药品
大健康、美妆

都市爱情、情感、
职场

03 唐婉 411 古麦嘉禾 3
学而思、自然堂、
英式、别克汽车等

11个

家电、个护
百货、母婴

教育等

婚姻类的家庭情
感剧

04 丁公子 1231 麦芽传媒 3 OLAY、每日鲜语、
曼妥思

食品饮料
美妆 甜宠

05 陈七七 1034 麦芽传媒 3 麦吉丽、曼秀雷敦、
哈尔滨啤酒 美妆、酒类 励志、逆袭

06 汤小鱼 687 桔桔子 3 999、东风汽车哈
尔滨啤酒

酒类、汽车
药品 逆袭、职场

2024年Q3品牌合作TOP微短剧达人特色

数据来源：勾正数据，微短剧上线统计周期为2024.07.01-2024.09.30；

Ø Q3品牌合作的微短剧创作者中，百万粉丝以上的头、腰部达人占比90.1%，高复投MCN主要集中在银色大地、麦
芽传媒、古麦嘉禾等头部机构。

头腰部达人占比 90.1%
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营销热榜丨天猫10部微短剧总声量高居榜一，品牌营销优选定制

数据来源：勾正数据，微短剧上线统计周期为2024.07.01-2024.09.30；
品牌声量根据统计周期内品牌合作微短剧获得的曝光量与用户点赞、收藏、转发、评论等互动量综合加权计算所得； 15



/03
行业动态
全域媒体聚力发展，微短剧营销边界不断外延



政策风向丨多措并举，推动微短剧行业良性发展

政策激励

付费整治 资金扶持

内容审查

• 北京大视听·网络微短剧“首亮微光”2.0扶持计划发布，单
部作品最高可获北京市广播电视局300万元扶持资金；通
州区研究制定《关于北京城市副中心促进网络视听产业高
质量发展的实施细则》，最高200万元支持副中心打造微
短剧一体化服务体系；

• 湖北省广播电视局多措并举促进网络微短剧健康繁荣发展。
一是强化组织领导，二是完善扶持政策，三是优化营商环
境，四是推进人才建设。

• 深圳市文化广电旅游体育局印发的《深圳市促进网络微短
剧产业高质量发展的若干措施》，出台12条措施发力网络
微短剧产业 来深拍剧最高资助200万元。

• 中国网络视听节目服务协会监看发现，《重返1990之首富
人生》《重返1990之霸道人生》等微短剧存在内容低俗，
价值导向偏差等问题。微博、抖音、快手等平台相继发布
公告，处理微短剧《重返1990之首富人生》。

• 中国网络视听节目服务协会发布微短剧版权保护倡议书。
其中提出，版权保护与发展是微短剧行业发展的基石，只
有对版权给予保护与尊重，行业才能行稳致远。

• 中国消费者协会对外发布2024年上半年消费维权舆情热点。

其中，微短剧付费乱象、内容违规问题频发成为舆情热点

前三。
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行业动向丨剧场化、精品化，全域媒体聚力发展微短剧

电视媒体——微短剧上大屏
• 湖南卫视将打造全国首个黄金档微短剧剧场；

• 东方卫视“品质东方·微剧场”开播，自10月14日

黄金档播出《金猪玉叶》，共播出12部精品短剧。

• 10月13日，东方卫视播出中国首档“微短剧+综

艺”创新真人秀《开播！短剧季》，通过演员竞

演实现短剧IP孵化，为微短剧行业注入新鲜活力。

长视频媒体——打造微生态
• 7月，央视频平台上新“微短剧”Tab，打造精品剧目新生态；

• 爱奇艺微剧场公布合作细则，预计每周重点上新2-3部优质精品

微短剧；

• 芒果短剧“星火计划”发布，并与快手达成合作，双方将围绕

短剧联合共创与推广、长视频内容的二次创作与推广等多个维

度展开合作，规划未来一年内推出超百部精品短剧。

短视频媒体——扶持与监管
• 快手推出流量扶持政策 助力微短剧行业发展，尤其对文旅题材微短剧提供高达6000万的流量支持，同

时对IAA模式微短剧给予千亿级流量扶持，以加强内容引导和曝光转化。

• 微信珊瑚安全发布《关于违规微短剧类小程序的处置公告（2024年8月）》，下架了部分违规微短剧剧

目，并对相关违规小程序进行处置。

• “抖音安全中心” 发布《抖音关于打击违规微短剧的公告》，9月累计下架166部违规微短剧。
18



开播告捷，“大屏+微短剧”推动内容精品化，跨屏媒体进一步融合

19

节目名称：金猪玉叶
节目类型：电视剧
播出频道：东方卫视
播出时间：10月14日起，“品质东方·微剧场”晚间黄金档
21:10（周一到周五）播出
节目亮点：
• 日户均时长较长，节目高完播率，观众收视热情高；
• 电影质感的剧+大屏的臻享体验，《金猪玉叶》上线大

屏，推动微短剧走向精品化；
• 抖音短剧上线大屏，媒体融合进一步加强，跨屏需求和

价值将进一步体现。

节目名称：开播！短剧季

节目类型：真人秀综艺

播出频道：东方卫视

播出时间：10月13日每周日晚间21点档

节目亮点：

• 开播当日收视热度位列卫视综艺第五名，首播告捷；

• “微短剧+综艺”创新节目内容，短剧IP化，产业生

态价值外延，进一步下探微短剧的商业价值。

微短剧上大屏的节目收视热度情况

排名 节目名称 播出频道 日到达（万户）

1 芒果新生班·搭档季 湖南卫视 255

2 下一战歌手 湖南卫视 203

3 非诚勿扰 江苏卫视 191

4 音乐缘计划 江苏卫视 167

5 开播！短剧季 东方卫视 143

10月13日卫视频道日到达TOP5综艺

数据来源：勾正URS（Uni Reach System），Uni-insight；

自开播后，

东方卫视黄金档1/3的观众

在智能电视端看过《金猪玉叶》



品牌动态丨营销边界外延，“领军者”们不断下探微短剧商业价值

“微短剧里看品牌”

• 中国网络视听协会专业经纪机构

工作委员会、中广联合会微短剧

委员会、央视频、澎湃新闻、芒

果TV、抖音集团（抖音短剧、

巨量星图）、快手、小红书、拼

多多、点众科技、麦芽传媒、容

量短剧、无忧传媒、银色大地、

链家、美团等18家单位联合发起

了“微短剧里看品牌”创作计划，

公布了本次“微短剧里看品牌”

创作计划的微短剧项目，品牌合

作涵盖智能科技、日化美妆、食

品饮料、母婴、汽车等在内的多

个门类。

“微短剧+餐饮”，品牌自制官号播出，沉淀私域流量&抢占心智

“微短剧+电商”，达人定制借达人流量为大促活动引流

• 天猫：继618大促天猫携手快手星芒合作22部短剧后，时逢天猫88会员节，天

猫再度携手快手星芒上线10部品牌定制短剧，助力活动。

• 抖音商城：分集植入《上学时经历的生死时刻》S3、《重生之我在短剧里当主

角》等知名IP，借助IP的强流量效应为抖音818、七夕节等活动节点引流。

• 其他：饿了么合作《广坤七夕礼遇记》，美团合作《房东有点怪》……微短剧

成为电商平台节点活动营销的重要内容载体。

• 麦当劳：7月10日，麦当劳首部短剧《重生之我在麦当劳修炼魔法》在微信视

频号、小红书、抖音等平台上线，在官号阵地为品牌沉淀私域流量。

• 肯德基：肯德基出品的自制短剧《重生之吃货皇后惹不起》在其抖音官方账号

播出，剧中疯狂植入“KFC周末疯狂拼”套餐，抢占用户心智。

• 其他：星巴克品牌定制剧《我在古代开星巴克》，触达超1亿名顾客，带来135

万人的消费转化；蜜雪冰城定制短剧《雪王的穿越日记》……
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附
勾正短剧服务介绍
u 短剧大数据产品

u 短剧服务



短剧产品——微短剧营销决策平台
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“微短剧营销决策平台”
为短剧大数据平台，旨在量化短剧市场决策影响因素，为短剧决策提供科学的支撑依据。该产品具备数据连贯性、数据可追溯性强、

颗粒度更为精细等特点。凭借庞大的短剧数据库和大数据技术加持，为广告主/代理商、媒体/媒介、制片方、内容制作方/达人、投流方等短

剧行业相关的上下游机构提供全面的短剧营销决策支持服务。“短剧营销决策平台”服务包括投前引导、投前预测、投中监测以及投后评估

等，通过准确的数据分析和科学的预测模型，帮助用户在竞争激烈的短剧市场中做出明智的决策，从而提升短剧投放的营销效果和投资回报。

同时，“短剧营销决策平台”不仅延续了勾正在大屏研究领域的专业能力，更进一步开辟了短剧赛道，使得勾正在内容研究领域达到了长短

剧全面覆盖的高度。 

微短剧收视分析

微短剧收视预测

微短剧行业洞察

微短剧营销决策平台板块

已上线的微短剧市场热度表现如何？

未上线的微短剧会有怎样的市场热度表现？

各行各业的广告主投了哪些微短剧？效果如何？



短剧产品—基于多维市场基准值，为投前、投中及投后提供决策支持
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题材 达人

25+ 600+
l 家庭情感、甜宠

等主流题材全覆
盖

l 以短剧拍摄为主
的达人覆盖

多
维
度

平台 人群 行业类型

2800部+ 20+多平台 30+
短剧

l 分部
l 分集

l 性别
l 年龄
l 地域
l 八大人群
l 性别*年龄

l 美妆、大健康、
食品饮料等短剧
入局品牌

l 抖音

l 快手

1000+

品牌

l 是否植入
l 共植入几集
l 植入在第几集

Ø 作为短剧引流素材投放的数据，根据购

买CPM价格以及放量情况，提供投放优

化建议

Ø 提供Reach&Engagement分析，评估

品牌与媒介指标完成情况

Ø 整合平台闭环电商以及外溢其他电商

转化数据，计算投资回报比

投前预测分析 投中优化分析 投后评估优化
Ø 行业洞察-持续追踪竞品动向，政策解读

Ø 消费者洞察-按照不同消费者题材、剧情喜

好，沉淀“爆款”要素，捕捉创意灵感

Ø 根据产品潜在消费者画像，筛选爆款率或者

性价比更高的合作项目



短剧预测——根据静态、动态参数配置，预测参投待播微短剧市场热度表现
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v

静态+动态参数相结合的预测模型，适应短频快的用户偏好变化趋势
符
合
短
剧
特
性
的
预
测
模
型

模型参数包含市场关注维度

人群是否匹配

题材是否主流

制作班底如何

达人的商业价值怎样

播放平台是否优质

是否平台推荐短剧

……众多因素

挑
选
符
合
T
A
的
短
剧
池

预
测
模
型
实
战
案
例

百多邦&快手
《我和女儿做同桌》

案
例
亮
点

媒
体
评
价

带
给
品
牌
的
实
操
分
享

l 选择TA匹配度高短剧；

l 锁定TA所爱类型，题材选择精准；

l 故事线揉杂母女情、闺蜜情，故事开头与《你好，李焕英》

相似，借助电影热点增加偏好人群；

l 符合主流期待，受欺负要揭竿而起，不失短剧的“爽”；

l 富有社会关怀意义的内核，填补大众精神空白诉求点；

l ……

我在排行榜上找到了最近最红的一部短剧，在

快手播出的《我和女儿坐同桌》。它在“集套

路之大成”上的程度让我惊讶，这不能不是一

种创造力。

                      ——《南风窗》杂志第12期

这是一部内核犀利但触感温暖的作品，能够继

续凸显向阳底色和人文关怀，通过爱与理解的

内涵为观众带来感动和力量。

                                          ——半岛都市报

l 融入短剧市场变化、社会情绪因素；

l 基于营销目标，顺应品牌需求灵活

应用，可选择、可调整、可自定义

权重；

     1）如百多邦—精准人群；

     2）如百事—场景、曝光传播力；



 
Thanks

勾正科技出品
扫描下方二维码领取PDF报告

关  注  我  们


